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1. DATOS IDENTIFICATIVOS DE LA ASIGNATURA

Titulacion
Asignatura

Materia

Departamento responsable de la docencia
Idiomas en los que se imparte

Idiomas material de lectura/audiovisual
Caracter

Semestre

Créditos ECTS

Horas presenciales

Horas de trabajo auténomo

2. CONTEXTUALIZACION DE LA ASIGNATURA

Master en Disefio de Espacios Comerciales y
Expositivos para la Moda

Cultura de la moda

Disefio de moda

Disefio de Moda
Espariol
Espanol/Inglés
Obligatorio

10

4

45

55

La asignatura consiste en el estudio del contexto econémico, social, artistico y cultural en el que se desarrolla el
disefio de moda actual. La moda ha adquirido gran importancia en la sociedad. Desde principios del siglo XX se
ha consolidado como un instrumento de definicion de la sociedad actual orientada hacia la secuencia de
produccién, consumo y comunicacion de masas. Por ello, desde esta asignatura se plantea una vision general de
la actualidad de la moda dando a conocer los procesos y factores que intervienen en este sector.

Requisitos previos: es conveniente que el alumnado conozca la evolucién de la cultura de la moda.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias basicas
Competencias especificas del master

Resultados de aprendizaje

CB1|CB2 | CB3 | CB4

CE1| CE2 | CE6

- RA-CB1. Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver problemas relacionados con el disefio
de espacios para la moda en contextos amplios o multidisciplinares.
- RA-CB2. Desarrollar proyectos comprometidos socialmente aplicando la ética de manera

profesional.

- RA-CB3. Comunicar y transmitir conclusiones e ideas de forma estructurada e inteligible a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.
- RA-CB4. Resolver problemas de forma auténoma y emprendedora, aplicando los conocimientos

adquiridos.

- RA-CE1. Disefar correctamente diferentes soluciones formales y funcionales a partir de los

recursos técnicos y estéticos adquiridos.

- RA-CE2. Solucionar un problema de disefo integral de espacios para la moda adaptado a las

caracteristicas de la empresa/cliente.

- RA-CEG6. Aplicar correctamente los conocimientos de contexto histérico, econémico, social y

cultural a la hora de gestar un proyecto.
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Objetivos formativos

- Identificar y solventar las necesidades del disefiador o equipo creativo de firmas del sector de
la moda en relacion con los espacios para la moda.

— Generar juicios y valoraciones de los procesos que componen la creacion de colecciones de
moda desde su origen hasta el punto de venta.

4. CONTENIDOS CURRICULARES
UD 1. Introduccién a la cultura de la moda

UD 2. Escaparate (Visual Merchandising)
- Colecciones y temporalizacion
- Principales marcas

UD 3. Cérner y tienda (Branding)

- Calendarios de la moda: principales ferias y expositores
- Principales firmas y consumidor

- Temporalizacion

UD 4. Pasarela y showroom

- Calendarios de la moda: desfiles nacionales e internacionales, principales ferias y expositores.
- Colecciones y temporalizacion

- Principales marcas, directores creativos y nuevos creadores

- Andlisis de tendencias

- Comunicacion y difusion

* El entorno virtual (contenidos transversales en todos los proyectos planteados)

5. CRONOGRAMAY ACTIVIDADES OBLIGATORIAS

En coordinacién con el resto de las materias impartidas en el master, se plantearan 3 actividades. Se evaluara
por parte de esta asignatura las referencias conceptuales y estéticas que han influido en la propuesta de cada
actividad.

o
Actividad | Descripcion APCD
semanas
Actividad 1 | Escaparate 3
Actividad 2 | Tienda + Corner 6
Actividad 3 | Pasarela + Showroom 6
6. TIEMPO DE TRABAJO
Actividad Horas Horas de trabajo Volumen de
formativa presenciales auténomo trabajo total
Presentacion asignatura 1 1 2
Clase expositiva 15 20 35
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Aprendizaje basado en

5 10 15
problemas
Aprendizaje orientado a 14 13 27
proyectos
Tutorias 1 1
Presentaciones orales 10 10 20
Total 45 55 100

7. METODOLOGIA DOCENTE

Clases teodricas

- Clases tedricas: la primera mitad de la clase se dedicara a la explicacion de los
contenidos del temario, siempre acompanada de presentaciones de imagenes, videos o
textos que ilustren la evolucion o los ejemplos mas significativos de cada tema.

- Alintroducir cada tema se presentaran imagenes que permitan plantear preguntas
acerca de la actualidad del sector de la moda.

- Ademas, el comentario y valoracion critica de las imagenes servira para introducir el
debate y la participacion del alumnado.

Clases practicas

- La segunda mitad de la clase se dedicaran a los comentarios y presentaciones de los trabajos
de investigacion.

- Se realizaran lecturas de articulos de la actualidad del sector de la moda y se comentaran en
clase.

Sesiones de seguimiento en el aula

Durante estas sesiones el estudiante podra:

- Preguntar al profesor todas aquellas dudas que no hayan podido ser solucionadas durante las
clases tedricas.

- Solicitar bibliografia de ampliacion especifica de algin tema concreto y/o cualquier otro tipo de
informacién relacionada con la asignatura.

- El docente realizara un seguimiento individualizado de los alumnos, supervisando y
orientando mas directamente el proceso a seguir en cada una de las actividades realizadas.

Clases impartidas con colaboradores

- Ademas de las lecciones impartidas por el profesorado de la Escuela Superior de Disefio de
La Rioja, participaran en las clases expertos y empresas vinculadas al Master.

Tutorias

- Las sesiones de tutoria fuera del horario lectivo se plantean como un estimulo para que el
alumno bien refuerce y repase los contenidos impartidos, bien aborde temas relacionados a la
asignatura de mayor complejidad, tanto en el aspecto conceptual como en el técnico.

- Se facilitara al alumno documentacion bibliografica y material especifico que pueda mejorar
sus trabajos.
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8. EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

i ‘. Pérdida
Procedimiento de . . Evaluacion .,
.. Indicadores de calidad . evaluacion
evaluacion continua L
continua

- Aspectos comunicativos.
- Aspectos estructurales.
Actividades - Profundizacién de los contenidos a 60% 70%
través del analisis.
- Entrega dentro del plazo.

- Presentacion adecuada.

Presentaciones/ > a so
defensas - Clarlda.d exp05|t|va.. . b
- Capacidad de analisis.
Observacion: - Evolucion y desarrollo diario.

- Asistencia activa a clase. 20%

registro diario DR
- Participacion en clase.

- Conocimiento de los contenidos,
Pérdida evaluacion aplicacion préactica, y correcta 30%
continua expresion grafica y escrita.
- Exposicién y defensa

*La asistencia a clase es obligatoria. Segun acuerdo de la Comision de Coordinacién Docente, la
superacion del 15% de faltas de asistencia hara que se pierda el derecho a la evaluacion continua,
pudiendo examinarse en la evaluacion ordinaria y extraordinaria.

OTRAS CUESTIONES DE LA EVALUACION
En cada proyecto se valorara el desarrollo de las capacidades analiticas y de sintesis de las cuestiones, y
adquisicion de los conocimientos de las sesiones tedrico-practicas, conferencias y lecturas. Se aplicaran los

indicadores de calidad en las actividades en los que se debera adaptar a cada supuesto de trabajo.

Para superar la materia, el alumno debera obtener una calificacion igual o superior a 5 puntos. Esta nota
sera el resultado de la media aritmética de la puntuacion de todos los proyectos realizados a lo largo del
curso, cuya ponderacion sera la siguiente:

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Procedimiento de

.. Indicadores de calidad Ponderacion
evaluacion
- Aplicacién significativa de los conceptos.
Actividades (graficos/estéticos, comunicativos, estructurales, 70%
técnicos).
- Presentacion adecuada: (orden, limpieza, ortografia)
- - Conocimiento de los contenidos, aplicacién practica, y

correcta expresion grafica y escrita. 30%

tedrico-practica 2
- Exposicion y defensa

9. RECURSOS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Materiales y recursos didactico
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- Ordenador conectado a proyector para presentaciones digitales y visionado de videos, Internet, etc.
- Fotocopias y/o documentos digitales para lectura, comentario o ampliacién de contenidos.
- Bibliografia especializada.
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Bibliografia sobre Zara

MARTINEZ, D. Zara: Visién y estrategia de Amancio Ortega. Conecta, 2016.

O’'SHEA, C. Asi es Amancio Ortega, el hombre que cre6 ZARA. Lo que me conté de su vida y de su
empresa. La Esfera De Los Libros, S.L, 2008.

RODRIGUEZ, J. y Salgado, J. Amancio Ortega, de cero a Zara. La Esfera De Los Libros, S.L, 2011.

Plataformas online y revistas digitales para el seguimiento de las colecciones
https://www.vogue.com/fashion-shows
https://wwd.com/runway/

Plataforma online nuevos creadores internacionales
https://www.notjustalabel.com/login

Diario lider en informacién econémica del negocio de la moda en Espafa Modaes
https://www.modaes.com/files/publicaciones/free/2022/factsandfigures-mapa-moda-2022/#page=10



