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1. DATOS IDENTIFICATIVOS DE LA ASIGNATURA

Titulacion
Asignatura

Materia

Departamento responsable de la docencia
Idiomas en los que se imparte

Idiomas material de lectura/audiovisual
Caracter

Semestre

Créditos ECTS

Horas presenciales

Horas de trabajo auténomo

Master en Disefio de Espacios Comerciales y
Expositivos para la Moda

Historia de los espacios para la moda

Historia del arte

Historia del Arte
Espariol
Espanol/Inglés
Obligatorio

10

4

45

55

2. CONTEXTUALIZACION DE LA ASIGNATURA

La asignatura historia de los espacios para la moda esta dirigida a estudiar el contexto artistico y cultural en el
que se desarrolla el concepto de espacios para la moda desde el siglo XVIII hasta el siglo XX . Se trata de
adquirir conocimiento de los creadores de moda, disefiadores y arquitectos mas significativos en esta materia
durante este periodo. Se ha acotado cronolégicamente la asignatura hasta finales del siglo XX, ya que a partir de
esta fecha el estudio de los espacios para la moda se aborda desde la asignatura de Cultura de la Moda.

A lo largo del periodo histoérico que se aborda en la materia, los espacios para la moda han tratado de definir la
personalidad de su empresa o actividad comercial, transmitiendo las tendencias estilisticas y estéticas de cada
momento, con la seduccion como objetivo inmediato en la presentacion de sus productos, y con el propdsito de
conseguir un impacto visual en el publico que permita dotar a aquello que se exhibe de exclusividad y
reconocimiento inmediato.

Requisitos previos: es conveniente que el alumnado conozca la evolucion de la historia de la cultura y del arte.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias basicas CB1|CB2|CB3|CB4

Competencias especificas del master CE1 | CE6

Resultados de aprendizaje

- RA-CB1. Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver problemas relacionados con el disefio
de espacios para la moda en contextos amplios o multidisciplinares.

- RA-CB2. Desarrollar proyectos comprometidos socialmente aplicando la ética de manera
profesional.

- RA-CB3. Comunicar y transmitir conclusiones e ideas de forma estructurada e inteligible a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

- RA-CB4. Resolver problemas de forma auténoma y emprendedora, aplicando los
conocimientos adquiridos.
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- RA-CE1. Disefar correctamente diferentes soluciones formales y funcionales a partir de los
recursos técnicos y estéticos adquiridos.

- RA-CEG6. Aplicar correctamente los conocimientos de contexto histérico, econémico, social y
cultural a la hora de gestar un proyecto.

Objetivos formativos

- Reconocer la evolucion de los distintos espacios para la moda.
- Extraer informacion acerca de los distintos espacios para la moda generados a lo largo de la
historia.

4. CONTENIDOS CURRICULARES
Historia de los espacios para la Moda: del siglo XVIII al siglo XX

e UD 1. El siglo XVIIl y la comercializacion de la moda: Las galerias del Palais Royal. Rose Bertin. El siglo
XIX: Hypolite Leroy y Charles Fredérick Worth.

e UD 2. Las Exposiciones Universales e Internacionales: Londres 1851 y Paris 1925. Los Grandes
almacenes. Los corneres. Los escaparates: origenes y su evolucion. Paul Poiret, Elsa Schiaparelli.

e UD 3. El siglo XX: Moda y espacios a través de los grandes creadores: Jacques Doucet. Paul Poiret.
Coco Chanel. Jeanne Lanvin. Madeleine Vionnet. Christian Dior. Cristébal Balenciaga. Andre
Courreges. Pierre Cardin. Paco Rabanne. Issey Miyake. Valentino, Calvin Klein, Versace, Oscar de la
Renta, Carolina Herrera.

e UD 4. La arquitectura del siglo XX. Los talleres vieneses. La escuela Bauhaus y vanguardias. Hans
Hollein. EI Minimalismo. Las tiendas de moda. Iconos de la segunda mitad del siglo XX. Loewe.

e UD 5. Los Museos de Moda. Victoria & Albert. MET. Museo Christian Dior 1997. Museo del Traje, 2004
Museo Cristébal Balenciaga, 2010. Museo Yves Saint-Laurent, 2017.
5. CRONOGRAMA Y ACTIVIDADES OBLIGATORIAS
En coordinacion con el resto de las materias impartidas en el master, se plantearan 3 actividades. Se evaluara

por parte de esta asignatura las referencias conceptuales y estéticas que han influido en la propuesta de cada
actividad.

o
Actividad | Descripcion N° de
semanas
Actividad 1 | Escaparate 3
Actividad 2 | Tienda + Corner 6
Actividad 3 | Pasarela + Showroom 6
6. TIEMPO DE TRABAJO
Actividad Horas Horas de trabajo Volumen de
formativa presenciales autonomo trabajo total
Presentacion asignatura 1 1
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7.

8.

Clase expositiva 22 20 42
Aprendizaje orientado a 17 o4 41
proyectos
Tutorias 1 1
Presentaciones orales 5 10 15
Total 45 55 100

METODOLOGIA DOCENTE

Clases teodricas

- Método expositivo - Leccion magistral.

- Dos de las tres horas presenciales se dedicaran a la explicacion de los contenidos del
temario, siempre acompariada de presentaciones de imagenes o textos que ilustren la
evolucion o los ejemplos mas significativos de cada periodo.

- Alintroducir cada tema se presentaran imagenes que permitan plantear preguntas
acerca de los conocimientos previos tanto en materia histérica como artistica.

- Ademas, el comentario y valoracion critica de las imagenes servira para introducir el
debate y la participacion del alumnado.

Clases practicas

- Una de las tres horas del bloque presencial se dedicara a los comentarios y presentaciones
de los trabajos que esta realizando el alumno del Master en esas semanas. Se expondran
aquellos espacios para la moda relacionados con el proyecto, analizando las influencias
conceptuales y estéticas de los mismos.

Sesiones de seguimiento en el aula

Durante estas sesiones el estudiante podra:

- Preguntar al profesor todas aquellas dudas que no hayan podido ser solucionadas durante las
clases tedricas.

- Solicitar bibliografia de ampliacion especifica de algin tema concreto y/o cualquier otro tipo de
informacion relacionada con la asignatura.

- El docente realizara un seguimiento individualizado de los alumnos, supervisando y
orientando mas directamente el proceso a seguir en cada una de las actividades realizadas.

Clases impartidas con colaboradores

- Ademas de las lecciones impartidas por el profesorado de la Escuela Superior de Disefio de
La Rioja, participaran en las clases expertos y empresas vinculadas al Master.

Tutorias

- Las sesiones de tutoria fuera del horario lectivo se plantean como un estimulo para que el
alumno bien refuerce y repase los contenidos impartidos, bien aborde temas relacionados a la
asignatura de mayor complejidad, tanto en el aspecto conceptual como en el técnico.

- Se facilitara al alumno documentacion bibliografica y material especifico que pueda mejorar
sus trabajos.

EVALUACION

Para obtener la calificacion de aprobado los alumnos deberan entregar todos los ejercicios planteados con
toda la documentacion solicitada y en la fecha indicada. La calificacién final de la asignatura sera la nota
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media, incluyendo la valoracion de las actividades, el seguimiento y la presentacion y defensa segun la
ponderacion incluida.

CONVOCATORIA ORDINARIA

e .. Pérdida
Procedimiento de . . Evaluacion ..
.. Indicadores de calidad . evaluacién
evaluaciéon continua . .
continua
- Antecedentes historicos.
Actividades Referencia§ ’conce.ptuales. 80% 70%
- Estructuracion de ideas.
- Claridad expositiva.
Observacion: - Cap.aclzlda(.i'crltlca. 209,
registro diario Pa.rt|C|pa.C|on en el aula. °
- Asistencia.
- Conocimiento de los contenidos,
Pérdida evaluacion aplicacién préactica, y correcta 30%

continua expresion grafica y escrita.
- Exposicion y defensa

*La asistencia a clase es obligatoria. Segun acuerdo de la Comision de Coordinacion Docente, la

superacion del 15% de faltas de asistencia hara que se pierda el derecho a la evaluacion continua,
pudiendo examinarse en la evaluacion ordinaria y extraordinaria.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Procedimiento de

. Indicadores de calidad Ponderacion
evaluacion
- Aplicacién significativa de los conceptos.
o (graficos/estéticos, comunicativos, estructurales, 70%
técnicos).
- Presentacion adecuada: (orden, limpieza, ortografia)
Prueba - Conocimiento de los contenidos, aplicacién practica, y

correcta expresion grafica y escrita. 30%

tedrico-practica 0
- Exposicién y defensa
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