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1. DATOS IDENTIFICATIVOS DE LA ASIGNATURA

Titulacion

Asignatura

Materia

Departamento responsable de la docencia
Idiomas en los que se imparte

Idiomas material de lectura/audiovisual
Caracter

Semestre

Créditos ECTS

Horas presenciales

Horas de trabajo auténomo

2. CONTEXTUALIZACION DE LA ASIGNATURA

Master en Disefio Integral de Packaging para la
Industria Alimentaria y Vitivinicola

Marketing. La estrategia empresarial.
Consumo, empresa y mercado

Marketing

Arte
Espanol/Inglés
Espafiol/Inglés
Obligatorio

10

6

90

60

La asignatura se centra en la sociedad actual industrial. Tanto los envases como los embalajes han dejado de
tener en exclusiva la finalidad de proteger y contener el producto, para significar y diferenciarse en la dura
competencia por alcanzar el éxito en el mercado. En este sentido, la innovacion también puede surgir desde
ambitos tan diversos como los materiales, los soportes, o las técnicas de impresién y producciéon. Un campo de
opciones donde es determinante conocer y saber elegir adecuadamente las multiples opciones y recursos que
estan al alcance del disefiador. El marketing es un area fundamental para alcanzar el éxito con los productos y

servicios en un mercado competitivo.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias basicas

Competencias especificas del master

CB2 | CB3 | CB4

CE4 | CE6 | CE7

Resultados de aprendizaje de la asignatura

1. Emplea correctamente la terminologia profesional, demostrando la asimilacion de los
contenidos conceptuales tratados.

2. Profundiza en el andlisis, interpretacién y produccién de informacion relativa a los procesos de
investigacion, reflexion y desarrollo de los proyectos.

3. Profundiza en las tareas de investigacion, documentacion y experimentacion.

4. Elige y aplica adecuadamente las técnicas.

5. Demuestra sensibilidad visual y capacidad expresiva en la realizaciéon de proyectos.

6. Demuestra profesionalidad en los acabados y la presentacion.

7. Manifiesta coherencia, madurez en la expresion y capacidad de sintesis en la defensa de los
proyectos.

8. Exhibe capacidad para valorar criticamente los trabajos propios y de los demas comparieros y
companeras.

9. Muestra capacidad para el autoaprendizaje y para la transferencia de conocimientos.

10. Manifiesta una actitud auténoma, activa y participativa a lo largo del proceso didactico.
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11. Es responsable en el cumplimiento de los plazos de entrega, asi como en lo relativo a
asistencia y puntualidad.

12. Se integra en el grupo-clase con un espiritu solidario y de colaboracion.

13. Muestra un espiritu critico y autocritico.

4. CONTENIDOS CURRICULARES

1. Proceso de investigacion comercial: Metodologias y técnicas de investigacion cualitativa y cuantitativa.

2. Planificacién y estrategias comerciales. Estudio del comportamiento del cliente.

3. Imagen de marca. Politicas comerciales.

4. Técnicas de comunicacion y negociacion.

5. Branding. Gestién del proceso de disefio. Formulacion de la estrategia de disefio. Estrategias de marca
a través del disefio. Ventaja competitiva basada en el disefio. Gestion de la implantacién del disefio.
Técnicas para medir el éxito del disefio.

6. Concepto de Producto: Clasificaciéon y dimension del producto.

7. Organizacioén y gestion de la cartera: Calidad. Ciclo de vida del producto.

5. CRONOGRAMAY ACTIVIDADES OBLIGATORIAS

N
Actividad | Descripcion umero de
semanas
Actividad 1 | Aplicacion de elementos basicos del disefio grafico a 3
etiquetas.
Actividad 2 | Creacion de marca aplicada a la industria alimentaria. 3
Actividad 3 | Ejercicio de restyling. 3
Actividad 4 | Aplicacion de identidad corporativa a gama de
Packs para la industria alimentaria. 3
Actividad 5 | Ejercicio disefo grafico para packaging sostenible. 3
6. TIEMPO DE TRABAJO
Actividad Horas Horas de trabajo Volumen de
formativa presenciales autéonomo trabajo total
Presentacion asignatura 1 1
Clase expositiva 25 25
Aprendizaje basado en 20 20 40
problemas
Aprendizaje orientado a 40 o7 67
proyectos
Tutorias 1 1
Presentaciones orales 4 12 16
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Total 90 60 150

7. METODOLOGIA DOCENTE

Clases teodricas

- Se utilizara la clase magistral, mediante la transmision de informacién en un tiempo ocupado
principalmente por la exposicion oral y el apoyo de las TICs. Durante dicha exposicion se
podran plantear preguntas o situaciones problematicas sobre un tema, introducir pequefias
actividades practicas, resolver las dudas que puedan plantearse y orientar la busqueda de
informacién.

- Se propiciara la participacion del alumno y el debate sobre los contenidos que se impartan.

Clases practicas

- Se aplicard el estudio de casos, el aprendizaje basado en problemas y orientado a proyectos
concretos.

- Elalumno pondra en practica de forma inmediata los conocimientos que gradualmente se
vayan adquiriendo. En este sentido, se intentara que sea el alumno quien, siguiendo una
pauta dada, intente resolver por si mismo los problemas planteados en el aula.

- Elalumno hara uso de técnicas tanto manuales como digitales en la elaboracion de los
ejercicios propuestos. Asi mismo y siguiendo una metodologia que impulsa el “aprender a
aprender” se propondran a los alumnos problemas que han de intentar resolver por si mismos
partiendo de las pautas proporcionadas previamente por la profesora.

- Se llevaran a cabo puestas en comun que, al ser comentados y visionados por toda la clase,
enriqueceran los conocimientos del grupo e invitaran al intercambio de ideas.

Clases en empresas y entidades colaboradoras

- Determinadas sesiones lectivas (y por tanto, obligatorias) se llevaran a cabo en ubicaciones
diversas segun las indicaciones de los distintos colaboradores.

Sesiones de tutoria/seguimiento

- Durante estas sesiones el estudiante podra:
- Preguntar al profesor todas aquellas dudas que no hayan podido ser solucionadas
durante las clases presenciales tedricas.
Solicitar bibliografia de ampliacién especifica de algun tema concreto y/o cualquier
otro tipo de informacién relacionada con la asignatura.
- El docente realizara un seguimiento individualizado de los alumnos, supervisando y
orientando mas directamente el proceso a seguir en cada una de las actividades realizadas.

8. EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

.. .. Pérdida
Procedimiento . . Evaluacion . .
.. Indicadores de calidad . evaluacion
de evaluacion continua —
continua
- Evolucién y desarrollo diario. ®
Trabajo i i i e
] = AS|s.te.nC|a. ’actlva a clase. (Seguimiento)
- Participacion en clase. 20%

Presentacion oral Pres.entacmn aﬂecuada. 20%
- Claridad expositiva.
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- Capacidad de analisis.

- Originalidad y creatividad.
Entrega - Cumplimiento en plazo. 70%
- Comprensible para el cliente.

Prueba pérdida
evaluacion - Conocimiento de contenido. 80%
continua

*La asistencia a clase es obligatoria. Segun acuerdo de la Comisiéon de Coordinacién Docente, la
superacion del 15% de faltas de asistencia hara que se pierda el derecho a la evaluacion continua,
pudiendo examinarse en la evaluacion ordinaria y extraordinaria.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Procedimiento de . . ..
.. Indicadores de calidad Ponderacion
evaluacion
Prueba tedrico-

srasifes - Conocimiento de contenidos. 100%

9. RECURSOS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
Materiales y recursos didacticos

- Se facilitara al alumno documentacion bibliografica, ejemplos reales y material didactico para que pueda
hacer un seguimiento completo de la asignatura. Asi mismo se visionaran y comentaran webs y
audiovisuales que serviran de apoyo y ejemplo para la realizacién de proyectos concretos.

- El alumno tendra libre acceso a la biblioteca de aula compuesta por libros especializados y se le instara
a consultar las publicaciones periddicas que la Escuela recibe referidas al disefio grafico aplicado al
packaging.

Bibliografia

Calver, G. (2011). ¢ Qué es el packaging?. Gustavo Gili.

Miguel Abellan (2010). Plus wine. Monsa Instituto de Ediciones.

Cervera Fantoni, A.L. (2003). Envase y embalaje. La venta silenciosa. ESIC.
Stewart, B. (2007). Packaging. Manual de disefio y produccion. Gustavo Gilli.
Ambrose, G. y Harris, P. (2011). Packaging de la marca. Parramon.
Cabrerizo, M. (2015). Politicas de Marketing. Marcombo Ediciones Técnicas.



